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1. WSTĘP 

Partycypacyjne podejście do opracowania Planów Zrównoważonej Mobilności Miejskiej 
(PZMM, SUMP) jest podstawą do poznania problemów zastanej sytuacji mobilnościowej 
obszaru oraz, w dalszych krokach, do wypracowania propozycji rozwiązań i planowanych 
działań najbardziej efektywnych, wykonalnych i pożądanych przez mieszkańców i innych 
interesariuszy stworzenia Planu. 

Odpowiednio przeprowadzona i skuteczna promocja procesu tworzenia SUMP rozpoczęta już 
na początkowym etapie prac nad dokumentu pozwala na zwiększenie reprezentatywności 
interesariuszy biorących udział w tym przedsięwzięciu. Dlatego też, podczas prac nad Planem 
Zrównoważonej Mobilności Miejskiej dla Zielonogórsko-Nowosolskiego Obszaru 
Funkcjonalnego (dalej PZMM lub SUMP dla ZNOF) Wykonawca przywiązywał dużą wagę do 
efektywności prowadzonych działań informacyjnych i promocyjnych. 

Na wstępnym etapie prac nad Planem przygotowano Ramowy Plan Promocji, zawierający 
propozycje działań mających za zadanie ukierunkowane aktywności w sferze promocji procesu 
wypracowywania PZMM. Podsumowanie realizacji założeń tego dokumentu – realizacji działań 
promujących i informujących o kolejnych etapach prac nad SUMP dla ZNOF znajduje się 
w niniejszym opracowaniu. 

Efektem działań promocyjnych jest zwiększenie świadomości mieszkańców ZNOF oraz innych 
interesariuszy powstania PZMM na temat zawartości, celu opracowania i istotności tego 
dokumentu strategicznego oraz ich zaangażowanie w proces powstawania Planu. A to sprawia, 
że SUMP dla ZNOF jest opracowaniem wysokiej jakości, poprawnie identyfikującym problemy 
mobilnościowe charakterystyczne dla obszaru oraz określającym działania mające je 
rozwiązywać. 
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2. PRODUKTY ZWIĄZANE Z PROMOCJĄ PZMM DLA ZNOF 

2.1. LOGOTYP 

Opracowanie elementów graficznych charakterystycznych dla projektu stanowi istotny 
element promocji procesu opracowania SUMP dla ZNOF. Logotyp PZMM (patrz Rysunek 1) 
pozwala na szybką identyfikację i powiązanie treści dokumentu z charakterystyką Obszaru. 
Zastosowanie kolorystyki tożsamej dla wszystkich materiałów graficznych i plików Planów, 
dodatkowo wpływa na spójność i powiązanie przygotowanych elementów składowych 
projektu. 

Logotyp dla ZNOF zawiera skrót pełnej nazwy opracowania (PZMM dla ZNOF) oraz grafikę 
obrazującą kiść winogron będące nawiązaniem do winiarskich tradycji regionu. Logotyp 
wykorzystuje także ikony symbolizujące cztery różne sposoby przemieszczania się – autobus, 
rower, pieszego oraz samochód osobowy. 

Rysunek 1. Logotyp PZMM dla ZNOF – różne wersje kolorystyczne 

 
Źródło: Materiały własne Zespołu Doradców Gospodarczych TOR Sp. z o.o. 



 

 Raport nr 5 – realizacja Planu promocji 

 

   

5 

2.2. ULOTKI 

W procesie promocji Planu mobilności wykorzystano klasyczne formy informowania 
mieszkańców o projekcie – ulotki. Opracowany materiał zawierający najważniejsze informacje 
o projekcie umieszczony został na drukowanej dwustronnie kartce w rozmiarze A4 złożonej na 
trzy do formaty DL/C. Z treści ulotki, odbiorcy mogli dowiedzieć się o celu opracowania Planu, 
zakresie jego zawartości oraz do kogo skierowane są działania, a także jakie efekty będą miały 
dla ZNOF. Ulotki po konsultacjach z Zamawiającym zostały przygotowane w liczbie 700 sztuk na 
potrzeby I Etapu prac nad SUMP. Wszystkie materiały promocyjne, w tym także ulotki, zostały 
opatrzone stosownym oznaczeniem informującym o dofinansowaniu projektu z funduszy 
unijnych. 

Rysunek 2. Ulotka informująca o rozpoczęciu prac nad PZMM dla ZNOF 

 

 
Źródło: Materiały własne Zespołu Doradców Gospodarczych TOR Sp. z o.o. 
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2.3. PLAKATY I BANERY 

Szeroki proces informacji o kolejnych spotkaniach informacyjnych i konsultacyjnych mających 
miejsce na wszystkich etapach tworzenia Planu opierał się m.in. na umieszczaniu w przestrzeni 
publicznej miast i gmin ZNOF plakatów (w formacie A3) informujących i zapraszających na 
wskazane wydarzenia. Wywieszane one były m.in. w urzędach miast i gmin, w obrębie 
przystanków autobusowych, na słupach reklamowych czy innych popularnych punktach w 
gminach i miastach ZNOF (szkoły, obiekty sportowe, strefy przemysłowe itp.).  

Na potrzeby każdego spotkania przygotowano odrębne grafiki ze sprecyzowanymi 
informacjami (data i miejsce spotkania) bazujące na wspólnym wzorze, tak aby zachowana była 
spójność graficzna (w tym kolorystyka) wszystkich materiałów związanych z PZMM dla ZNOF. 
Na wszystkich etapach prac wykorzystano w sumie 199 plakatów, z czego:  

• w Etapie I – 80 sztuk;  

• w Etapie II – 79 sztuk;  

• w Etapie III – 40 sztuk. 

Zdjęcie 1. Plakat informujący o spotkaniu warsztatowym w Nowej Soli umieszczony w gablocie 
informacyjnej przy Centrum Obsługi Pasażerów w Nowej Soli 

 
Źródło: Materiały własne Zespołu Doradców Gospodarczych TOR Sp. z o.o.  
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Rysunek 3. Plakat informujący o spotkaniu w Nowej Soli – Etap I konsultacji społecznych 

 
Źródło: Materiały własne Zespołu Doradców Gospodarczych TOR Sp. z o.o. 
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Rysunek 4. Plakat informujący o spotkaniu w Zielonej Górze – Etap II konsultacji społecznych 

 
Źródło: Materiały własne Zespołu Doradców Gospodarczych TOR Sp. z o.o. 
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Rysunek 5. Plakat informujący o spotkaniu w Nowogrodzie Bobrzańskim– Etap III konsultacji 
społecznych 

 
Źródło: Materiały własne Zespołu Doradców Gospodarczych TOR Sp. z o.o. 
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Banery tworzone na potrzeby projektu PZMM dla ZNOF wykorzystywane były na stronach 
internetowych samorządów Obszaru jako uzupełnienie treści informujących o kolejnych 
etapach prac nad dokumentem i zapraszających na spotkania informacyjne oraz konsultacyjne. 
Banery były przygotowywane w trzech różnych formatach, tj. 1080x1080, 720x377 oraz 
790x360 pikseli. 

Rysunek 6. Baner informacyjny 1080x1080 px – Etap II konsultacji społecznych 

 
Źródło Materiały własne Zespołu Doradców Gospodarczych TOR Sp. z o.o. 
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2.4. POZOSTAŁE MATERIAŁY PROMOCYJNE 

Materiały promocyjne to nie tylko wspomniane wyżej ulotki i plakaty będące klasycznymi 
formami przekazu informacji. W procesie promocji kolejnych działań podejmowanych 
w ramach procesu opracowania Planu Mobilności przygotowano i wykorzystano także 
następujące materiały promocyjne i kanały przekazu: 

Roll-up (patrz   
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• ) – nośnik informujący i promujący SUMP dla ZNOF, umieszczany każdorazowo 

w miejscach, w których odbywały się spotkania warsztatowe. 

Reklamy na specjalnie przygotowanej stronie projektu SUMP na Facebooku (patrz   
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• Rysunek 8) – posty informujące o kolejnych spotkaniach były umieszczane na 

dedykowanym profilu „ZNOF-warsztaty” oraz na stronach poszczególnych 

urzędów miast i gmin ZNOF na portalu społecznościowym Facebook. 

• Krótki film zamieszczony na profilu Urzędu Miasta Zielona Góra na Facebooku, 

udostępniony 23.01.2023, w którym prezydent Zielonej Góry Janusz Kubicki oraz 

prezes Zespołu Doradców Gospodarczych TOR (Wykonawca SUMP) Adrian 

Furgalski zapraszają do uczestnictwa w spotkaniu konsultacyjnym. 

• Ogłoszenie w radiu – 30-sekundowy spot reklamowy emitowany w regionalnej 

stacji radiowej Radio Zachód w dniach 3-11.07.2023 r., który informował 

o spotkaniach warsztatowych w ramach III Etapu prac nad Planem i możliwości 

zgłaszania uwag do jego treści, według następującego harmonogramu: 

− 3 lipca – 4 razy; 

− 4 lipca – 5 razy; 

− 5 lipca – 2 razy; 

− 10 lipca – 5 razy; 

− 11 lipca - 4 razy. 

• Ogłoszenie w prasie (patrz Rysunek 9) – tekst sponsorowany umieszczony 

w gazecie regionalnej „Gazeta Lubuska” informujący m.in. o możliwości 

opiniowania projektu Planu mobilności. 

• Treści wiadomości dla samorządów ZNOF – Wykonawca przygotował treści 

wiadomości do umieszczenia na platformach komunikacyjnych gmin i miast 

Obszaru (internetowe serwisy samorządowe, profile na Facebooku, witryny BIP 

poszczególnych gmin) informujące m.in. o spotkaniach konsultacyjnych, 

ankiecie internetowej dotyczącej zachowań mobilnościowych mieszkańców 

ZNOF, czy zapraszających do zgłaszania uwag do projektu Planu. 

• Umieszczanie informacji na dedykowanej projektowi SUMP podstronie będącej 

częścią witryny UM Zielona Góra. 

• Udostępnianie informacji o spotkaniach informacyjnych i konsultacyjnych na 

stronie www.zielonagora.konsultacjejest.pl – miejskim serwisie UM Zielona 

Góra poświęconym różnego rodzaju konsultacjom społecznym. 

• Zastosowanie usługi SMS na potrzeby informacji zidentyfikowanych 

interesariuszy z gminy Sulechów, Otyń i miasta Nowa Sól o spotkaniach 

w ramach I Etapu prac nad SUMP dla ZNOF. 

Rysunek 7. Przykładowy post na profilu jednego z samorządów ZNOF w serwisie Facebook, 
informujący o spotkaniu konsultacyjnym w ramach Etapu III 

http://www.zielonagora.konsultacjejest.pl/
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Źródło: www.facebook.com/urzad.nb 

  

http://www.facebook.com/urzad.nb
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Zdjęcie 2. Roll-up PZMM dla ZNOF – grafika na nim umieszczona oraz jego wykorzystanie 
podczas spotkań konsultacyjnych 

 

 

 

Źródło: Materiały własne Zespołu Doradców Gospodarczych TOR Sp. z o.o. 
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Rysunek 8. Reklama na Facebooku informująca o konsultacjach w Czerwieńsku 

 
Źródło: Materiały własne Zespołu Doradców Gospodarczych TOR Sp. z o.o. 
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Rysunek 9. Informacja o możliwości zgłaszania uwag do PZMM dla ZNOF, zamieszczona 
w papierowym wydaniu „Gazety Lubuskiej” 

 
Źródło: Materiały własne Zespołu Doradców Gospodarczych TOR Sp. z o.o. 

 

Prezentacje multimedialne (stworzone w programie MS PowerPoint) stanowiły nieodłączny 
element spotkań konsultacyjnych. Na potrzeby każdego warsztatu przygotowano prezentację 
dostosowaną treścią do bieżącego etapu projektu, miejsca spotkania (gmina ZNOF) oraz grupy 
docelowej. Prezentacje zawierały stały układ, który pozwalał na usystematyzowanie 
przekazywanych podczas spotkań treści. W jego zakres wchodził: 

1. Slajd tytułowy; 

2. Prezentacja przedstawicieli Wykonawcy obecnych na spotkaniu; 

3. Bieżący etap cyklu SUMP; 

4. Tematyka obecnego etapu prac nad PZMM dla ZNOF; 

5. Informacje na temat możliwości zaangażowania się w stworzenie PZMM dla ZNOF; 

6. Slajd końcowy z podziękowaniami za obecność oraz współpracę. 

Należy nadmienić, iż na spotkania konsultacyjne stworzone zostały specjalne wersje prezentacji 
dla grup osób z niepełnosprawnościami, seniorów oraz uczniów szkół, które dostosowane były 
treścią (np. dokładniejszym omówieniem wybranych zagadnień mających wpływ na sytuację 
OzN) czy aspektami wizualnymi (np. większy krój tekstu, kontrastowe barwy) do specyficznych 
wymagań odbiorców. 
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Rysunek 10. Fragmenty przykładowej prezentacji multimedialnej  
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Źródło: Materiały własne Zespołu Doradców Gospodarczych TOR Sp. z o.o. 
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3. SPOTKANIA KONSULTACYJNE 

W ramach promocji i informacji o kolejnych „kamieniach milowych” procesu tworzenia PZMM 
dla ZNOF przeprowadzono kompleksowy proces spotkań konsultacyjno-informacyjnych, które 
zorganizowane zostały w formie warsztatowej.  

Zgodnie z wymaganiami Zamawiającego, proces konsultacji społecznych SUMP dla ZNOF 
podzielono na trzy następujące etapy (w ramach Działania II opisanego w OPZ): 

• Etap 1: Informowanie i dialog na początku procesu – wstępne konsultacje 

społeczne, polegające na organizacji spotkań informacyjno-konsultacyjnych 

(przed rozpoczęciem opracowania SUMP dla ZNOF), w związku 

z przygotowaniem Raportu Diagnostyczno-Strategicznego; 

• Etap 2: Dialog – konsultacje społecznych w trakcie opracowania SUMP dla ZNOF; 

• Etap 3: Przeprowadzenie konsultacji społecznych gotowego projektu SUMP dla 

ZNOF (w tym związanych z SOOŚ). 

W ciągu trzech etapów prac wielokrotnie odwiedzono wszystkie poszczególne samorządy 
wchodzące w skład Zielonogórsko-Nowosolskiego Obszaru Funkcjonalnego i zorganizowano 
stacjonarne wydarzenia dla: mieszkańców, włodarzy i urzędników samorządów lokalnych oraz 
innych interesariuszy Planu. 

W celu jak najszerszego poznania problematyki Obszaru oraz konsultacji propozycji działań 
zawartych w Planie przeprowadzone spotkania kierowane były do różnych grup społecznych, 
w tym m.in. do: 

• młodzieży licealnej; 

• osób starszych (emerytów, rencistów); 

• osób z niepełnosprawnościami i problemami w poruszaniu się. 

Na potrzeby każdego ze spotkań przygotowano szereg materiałów niezbędnych do 
prawidłowego przeprowadzenia warsztatów. Oczywiście, z uwagi na charakter i lokalizację 
spotkań na kolejnych etapach projektu materiały różniły się między sobą. Wśród nich należy 
wymienić: 

• prezentacje multimedialne; 

• wydrukowane mapy w różnych formatach (A1 lub A3); 

• macierze priorytet-wykonalność (tylko na etapie II); 

• materiały papiernicze (płachty papieru na notatki i uwagi uczestników spotkań) 

i piśmiennicze (długopisy, flamastry). 

Nadmienić należy, iż poza wykorzystaniem klasycznych kanałów informacji w celu zachęcenia 

do udziału w spotkaniach informacyjnych i warsztatowych, poszczególne JST wchodzące w 

skład ZNOF przed każdym spotkaniem na wszystkich etapach prac nad SUMP przesyłały drogą 

mailową zaproszenia do udziału do wszystkich swoich radnych gminnych. 
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3.1. ETAP I KONSULTACJI SPOŁECZNYCH 

Spotkania na początkowym etapie działań konsultacyjnych polegały na dyskusji z przybyłymi 
uczestnikami na temat bieżących problemów transportowych miast i gmin ZNOF, które 
w późniejszym kroku wykorzystane były do opracowania Raportu diagnostyczno-
strategicznego. 

Spotkania w ramach I Etapu odbyły się: 

• 19 stycznia 2023 r., Zielona Góra – włodarze samorządów ZNOF (15 osób); 

• 26 stycznia 2023 r., Zielona Góra – mieszkańcy miasta Zielona Góra (35 osób); 

• 15 lutego 2023 r., Sulechów – mieszkańcy gminy Sulechów (18 osób); 

• 16 lutego 2023 r., Nowa Sól – mieszkańcy miasta Nowa Sól i gminy Otyń 

(35 osób); 

• 22 lutego 2023 r., Świdnica – mieszkańcy gminy Świdnica (18 osób); 

• 23 lutego 2023 r., Zielona Góra – uczniowie liceum w Zielonej Górze (24 osoby); 

• 23 lutego 2023 r., Nowogród Bobrzański – mieszkańcy gminy Nowogród 

Bobrzański (28 osób). 

Zdjęcie 3. Spotkanie w liceum w Zielonej Górze podczas I Etapu konsultacji społecznych 

  

Źródło: Urząd Miasta Zielona Góra 

Szczegółowe omówienie spotkań na wskazanym etapie znajduje się w Raporcie nr 2. 
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3.2. ETAP II KONSULTACJI SPOŁECZNYCH 

Kolejny etap konsultacji polegał na opiniowaniu propozycji działań przygotowanych na bazie 
wniosków z przeprowadzonej diagnozy oraz badań społecznych. Uczestnicy spotkań podzieleni 
na stoliki tematyczne mogli oceniać, zmieniać i proponować działania dotyczące obszaru 
strategicznego przypisanego do stolika. W toku prac podczas warsztatów na przedmiotowym 
etapie sporządzono macierze priorytet-wykonalność dla zadań z każdego obszaru 
strategicznego. Wyniki tego badania zostały wykorzystane przy sporządzaniu oceny 
wielokryterialnej działań proponowanych w SUMP. 

Spotkania w ramach II etapu odbyły się: 

• 25 kwietnia 2023 r., Zielona Góra – mieszkańcy miasta Zielona Góra (27 osób); 

• 26 kwietnia 2023 r., Nowa Sól – uczniowie liceum w Nowej Soli (25 osób); 

• 26 kwietnia 2023 r., Nowa Sól – mieszkańcy miasta Nowa Sól i gminy Otyń 

(16 osób); 

• 10 maja 2023 r., Sulechów – słuchacze Uniwersytetu Trzeciego Wieku (18 osób); 

• 10 maja 2023 r., Zabór – mieszkańcy gminy Zabór (6 osób); 

• 11 maja 2023 r., Czerwieńsk – mieszkańcy gminy Czerwieńsk (2 osoby). 

Zdjęcie 4. Spotkanie ze słuchaczami Uniwersytetu Trzeciego Wieku w Sulechowie podczas II 
Etapu konsultacji społecznych 

 
 

Źródło: Materiały własne Zespołu Doradców Gospodarczych TOR Sp. z o.o. 

Szczegółowe omówienie spotkań na wskazanym etapie znajduje się w Raporcie nr 3. 
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3.3. ETAP III KONSULTACJI SPOŁECZNYCH 

Ostatni etap konsultacji społecznych Planu opierał się na przedstawieniu gotowego projektu 
PZMM dla ZNOF i dyskusji plenarnej nad ośmioma pakietami działań. Podczas spotkań 
dostępne były materiały pomocnicze, jak np. mapa obszaru ZNOF. 

Spotkania w ramach III etapu odbyły się: 

• 5 lipca 2023 r., Zielona Góra – mieszkańcy miasta Zielona Góra (6 osób); 

• 6 lipca 2023 r., Zielona Góra – włodarze samorządów ZNOF (18 osób); 

• 11 lipca 2023 r., Zielona Góra – przedstawiciele urzędów gmin i miast ZNOF 

(10 osób); 

• 11 lipca 2023 r., Nowogród Bobrzański – mieszkańcy gminy Nowogród 

Bobrzański (4 osoby); 

• 12 lipca 2023 r., Nowa Sól – osoby z niepełnosprawnościami i ich opiekunowie, 

przedstawiciele organizacji społecznych i instytucji zajmujących się OzN 

(8 osób); 

• 12 lipca 2023 r., Otyń – mieszkańcy gminy Otyń (3 osoby). 

Zdjęcie 5. Spotkanie z przedstawicielami osób z niepełnosprawnościami w Nowej Soli podczas 
III Etapu konsultacji społecznych 

  

Źródło: Materiały własne Zespołu Doradców Gospodarczych TOR Sp. z o.o. 

Szczegółowe omówienie spotkań na wskazanym etapie znajduje się w Raporcie nr 4. 
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3.4. MATERIAŁY MEDIALNE 

Podczas części spotkań konsultacyjnych (zwłaszcza w największych ośrodkach miejskich ZNOF 

– w Zielonej Górze i Nowej Soli) obecni byli przedstawiciele mediów – lokalnych i regionalnych 

portali informacyjnych, stacji radiowych oraz czasopism. Przedstawiciele Wykonawcy 

przekazywali im informacje na temat prowadzonych prac nad PZMM poprzez udzielanie 

wywiadów, które następnie były wykorzystywane w materiałach prasowych publikowanych 

w prasie, radiu oraz Internecie. 

Zdjęcie 6. Przedstawiciel Wykonawcy SUMP udzielający wypowiedzi mediom lokalnym nt. 
prac nad dokumentem podczas jednego ze spotkań konsultacyjnych 

 

Źródło: Materiały własne Zespołu Doradców Gospodarczych TOR Sp. z o.o. 

 

Przykładowe materiały dotyczące prac nad SUMP dla ZNOF, powstałe na bazie wypowiedzi 

przedstawicieli Wykonawcy udzielonych mediom lokalnym i regionalnym: 

 

• https://rzg.pl/240102/mieszkancy-przedstawili-swoje-pomysly-dotyczace-rozwoju-

lokalnego-transportu/  

• https://zachod.pl/803723/plan-mobilnosci-dla-nowej-soli-i-otynia/ 

• https://tygodnikkrag.pl/wyroznione/2023/02/troche-mniejsza-holandia-jak-bedzie-

wkrotce-wygladal-transport-w-regionie/  

• https://rzg.pl/268998/konsultacje-spoleczne-ws-planu-zrownowazonej-mobilnosci/  

• https://wiadomoscizg.pl/informacje/warsztaty-transportowe-%E2%80%93-jak-

poprawic-mobilnosc-zdjecia  

• https://tygodnikkrag.pl/wyroznione/2023/05/miasto-15-minutowe-znamy-wyniki-

ankiety-o-mobilnosci-w-regionie/   

https://rzg.pl/240102/mieszkancy-przedstawili-swoje-pomysly-dotyczace-rozwoju-lokalnego-transportu/
https://rzg.pl/240102/mieszkancy-przedstawili-swoje-pomysly-dotyczace-rozwoju-lokalnego-transportu/
https://zachod.pl/803723/plan-mobilnosci-dla-nowej-soli-i-otynia/
https://tygodnikkrag.pl/wyroznione/2023/02/troche-mniejsza-holandia-jak-bedzie-wkrotce-wygladal-transport-w-regionie/
https://tygodnikkrag.pl/wyroznione/2023/02/troche-mniejsza-holandia-jak-bedzie-wkrotce-wygladal-transport-w-regionie/
https://rzg.pl/268998/konsultacje-spoleczne-ws-planu-zrownowazonej-mobilnosci/
https://wiadomoscizg.pl/informacje/warsztaty-transportowe-%E2%80%93-jak-poprawic-mobilnosc-zdjecia
https://wiadomoscizg.pl/informacje/warsztaty-transportowe-%E2%80%93-jak-poprawic-mobilnosc-zdjecia
https://tygodnikkrag.pl/wyroznione/2023/05/miasto-15-minutowe-znamy-wyniki-ankiety-o-mobilnosci-w-regionie/
https://tygodnikkrag.pl/wyroznione/2023/05/miasto-15-minutowe-znamy-wyniki-ankiety-o-mobilnosci-w-regionie/
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4. SPIS ZDJĘĆ I RYSUNKÓW 

SPIS ZDJĘĆ 

ZDJĘCIE 1. PLAKAT INFORMUJĄCY O SPOTKANIU WARSZTATOWYM W NOWEJ SOLI UMIESZCZONY W GABLOCIE INFORMACYJNEJ PRZY 

CENTRUM OBSŁUGI PASAŻERÓW W NOWEJ SOLI ............................................................................................................ 6 

ZDJĘCIE 2. ROLL-UP PZMM DLA ZNOF – GRAFIKA NA NIM UMIESZCZONA ORAZ JEGO WYKORZYSTANIE PODCZAS SPOTKAŃ 

KONSULTACYJNYCH ................................................................................................................................................... 15 

ZDJĘCIE 3. SPOTKANIE W LICEUM W ZIELONEJ GÓRZE PODCZAS I ETAPU KONSULTACJI SPOŁECZNYCH .............................................. 21 

ZDJĘCIE 4. SPOTKANIE ZE SŁUCHACZAMI UNIWERSYTETU TRZECIEGO WIEKU W SULECHOWIE PODCZAS II ETAPU KONSULTACJI 

SPOŁECZNYCH .......................................................................................................................................................... 22 

ZDJĘCIE 5. SPOTKANIE Z PRZEDSTAWICIELAMI OSÓB Z NIEPEŁNOSPRAWNOŚCIAMI W NOWEJ SOLI PODCZAS III ETAPU KONSULTACJI 

SPOŁECZNYCH .......................................................................................................................................................... 23 

ZDJĘCIE 6. PRZEDSTAWICIEL WYKONAWCY SUMP UDZIELAJĄCY WYPOWIEDZI MEDIOM LOKALNYM NT. PRAC NAD DOKUMENTEM 

PODCZAS JEDNEGO ZE SPOTKAŃ KONSULTACYJNYCH ....................................................................................................... 24 

 

SPIS RYSUNKÓW 

RYSUNEK 1. LOGOTYP PZMM DLA ZNOF – RÓŻNE WERSJE KOLORYSTYCZNE ................................................................................ 4 

RYSUNEK 2. ULOTKA INFORMUJĄCA O ROZPOCZĘCIU PRAC NAD PZMM DLA ZNOF ....................................................................... 5 

RYSUNEK 3. PLAKAT INFORMUJĄCY O SPOTKANIU W NOWEJ SOLI – ETAP I KONSULTACJI SPOŁECZNYCH ............................................ 7 

RYSUNEK 4. PLAKAT INFORMUJĄCY O SPOTKANIU W ZIELONEJ GÓRZE – ETAP II KONSULTACJI SPOŁECZNYCH ...................................... 8 

RYSUNEK 5. PLAKAT INFORMUJĄCY O SPOTKANIU W NOWOGRODZIE BOBRZAŃSKIM– ETAP III KONSULTACJI SPOŁECZNYCH ................. 9 

RYSUNEK 6. BANER INFORMACYJNY 1080X1080 PX – ETAP II KONSULTACJI SPOŁECZNYCH .......................................................... 10 

RYSUNEK 7. PRZYKŁADOWY POST NA PROFILU JEDNEGO Z SAMORZĄDÓW ZNOF W SERWISIE FACEBOOK, INFORMUJĄCY O SPOTKANIU 

KONSULTACYJNYM W RAMACH ETAPU III ...................................................................................................................... 13 

RYSUNEK 9. REKLAMA NA FACEBOOKU INFORMUJĄCA O KONSULTACJACH W CZERWIEŃSKU .......................................................... 16 

RYSUNEK 10. INFORMACJA O MOŻLIWOŚCI ZGŁASZANIA UWAG DO PZMM DLA ZNOF, ZAMIESZCZONA W PAPIEROWYM WYDANIU 

„GAZETY LUBUSKIEJ” ................................................................................................................................................ 17 

RYSUNEK 11. FRAGMENTY PRZYKŁADOWEJ PREZENTACJI MULTIMEDIALNEJ ................................................................................. 18 
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